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A temakor hazai es nemzetkozi
iranyvonalai

- A marketing definici6ja és keletkezése

- Zold marketing

- Zold termék

» A zold marketing eszkozei

 Fogyasztoi csoportok és a zold viselkedés



A dolgozat celja

- Mennyire jatszik szerepet a kornyezetbarat
gondolkodas a kozépiskolas és egyetemi
hallgatok fogyasztasi szokasaiban?

- Mennyire tartjak magukat jol informaltnak a
kozépiskolas és egyetemi hallgatok a
kornyezetbarat termékekkel kapcsolatban?

- Honnan szerzik az ismereteiket a kornyezetbarat
termékekrol?



» Hipotézis 1: Az egyetemi és kozépiskolas
hallgatok vasarlasi szokasaira hatassal van a
kornyezettudatos gondolkodas.

- Hipotézis 2: A két csoport vasarlasi szokasai
kozott eltérések vannak.



A kutatas modszertana es modszere

» Primer kutatasi modszer: Online kérddives
felmérés

- 13 zart kérdés, tartomany alapt valaszadasi
lehetoségekkel

- Az eredmények elemzése SPSS statisztikai
programmal (ANOVA, kétmintas t-proba)

- Az eredmények grafikai abrazolasa

- Minta:
1. Selye Janos Egyetem hallgatoi
2. Marai Sandor Gimnazium diakjai



- Kérdések 3 csoportra lettek osztva:
1. A Kkitolt6knek mi a véleménye a zold
termékekrodl, kornyezetbarat gondolkodasrol.

2. Honnan szerzik a kitoltok az ismereteiket a
kornyezetbarat termékekrol

3. Demografiai kérdések

- 105 kitolt6, 60 egyetemista, 39 kozépiskolas diak



A kutatas legfobb eredmeényeinek
bemutatasa

1. A kitoltok 57%-a egyetemista, 37%-a
kozépiskolai tanulmanyokat folytat.

mGimnazium
m Kozepiskola
Egyetem/foiskola

57% = Nem latogatok

iskolai intézmenyt




2. Fogyasztok kornyezettudatossaganak vizsgalata,

kiilon abrazolva a kozépiskolas és egyetemi
hallgatok.

' : ey 363 Mennyire tartja magat jol informaltnak a
A 3 15 kornyezettudatossaggal kapcsolatban?

- : : Mennyire fontos Onnek, hogy kérnyezetbarat
ﬂ 3|15 terméket vasaroljon?

ﬂ 3,36 Mennyire tartja magat kémyezettudatosnak?
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3. Valaszadok kornyezettudatossaggal kapcsolatos
ismereteinek forrasai, bemutatva a két csoport
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- Kozépiskolas hallgatok véleménye a
kornyezetbarat termékekrol

®inkabb nem igaz ram  » Egyaltalan nem igaz ram

Befolyésol a csaladtagok, baralok ajaniasa a termékvalasatasnal.

Hiiseges vagyok bizonyos markakhoz.

Stivesebben valasziok diyan boliokal, ahol 1Bbb 3 komyezetbart lshetiség,
Erdekel, mefyik gyantd szamit komyezetbaratnak.

A kdrnyezetbarat fogyasztis megvaitsitisa szamomra elsdsorban pénz kérdése.

Van idbm es energiam arra, hogy vasarasnal még a lermekek komyezetszennyezesavel...

Eleg tudasom van amél, hogy melyk termek kdmyezetbaral.

Nem vasarolok olyan markakal, ametyekrdl tudom, hogy nem komyezetiudatosak.
Nem vasarolck ofyan terméket, amelyet Alatokon kisereteztek ki,

Gyakran veszek dragabb lermeket, mert az kimyezetbarat

A kdmyezelbarat temékeket mindsegibbnek tarom

Nem a temékek ara a 16 szempont, ami szennt vasaralok,

Inkabb kdmyezetbarat term ek et vasarciok,

Mem tudom megliéini  ®inkabbigaz ram  ® Tefies mertekben igaz ram
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- Egyetemista hallgatok véleménye a
kornyezetbarat termékekrol

®|nkabb nem igaz ram  ® Egyaltalan nem igaz ram  ®Nem tudom megitélmi  winkabb igaz ram  mTeljes mernékben igaz ram

Befolyasol a csaladtagok, bardtok ajanidsa a termékvalasziasnal.
Hiséges vagyok bizonyos markakhoz.
Szivesebben valasztok olyan boltokat, ahol tBbb a kémyezetbaral lehetbseg.
Erdekel, melyik gyartd szamit kémyezetbaratnak,
A kbmyezetbarat fogyasztas megvaldsitasa szamomra elsdsorban pénz
kérdése.
Van id&m és energidm ama, hogy vasarasnal még a fermékek
kbmyezelszennyezésevel is foglalkozzam.
Elég tudasom van arrdl, hogy melyik termeék kdmyezetbarat,
Nem vasarolok olyan markakat, amelyekrdl tudom, hogy nem
kbmyezettudatosak.
Nem vasarclok olyan terméket, amelyet allatokon kiséreteztek ki,
Gyakran veszek dragabb terméket, mert az kdmyezetbarat,
A kBmyezetbarat termékeket mindségibbnek tartom,
Nem a termékek ara a fd szempont, ami szerint vasarolok.

Inkabb kémyezetbarat termékeket vasarolok.

80% -60% -40% @ -20% 0% 20% 40% B0% 80%



- A kétmintas t-proba és az Anova proba
kimutattak, hogy a két csoport valaszai két
allitasnal kilonboztek szignifikansan:

1. Nem a termék ara a {6 szempont, ami szerint
vasarolok

2. Nem vasarolok olyan termékeket, amelyekrol
tudom, hogy nem kornyezettudatosak
- A kozépiskolas diakok szamara fontosabbak
voltak ezek a tényezOk, mint az egyetemista
hallgatok szamara.



- Kozépiskolasok véleménye a
kornyezettudatossaggal kapcsolatos allitasokrol.

® Nincs véleményem errdl ®Inkabb nem értek egyet u Nem értek egyet
= Inkabb egyetértek m Teljes mértékben egyetértek

-4*.:!% -2(_1% ﬂ_% 2@% 4@% E-Q% EQ% 100%
A kémyezetbarat termékek minsségibbek. | [NUNEGN
Fontos, hogy egy termék Ujrahasznosithaté legyen., _
Fontos, hogy egy gyartd ne kisérletezzen allatokon. _
Egy terméknél fontos a gyartasi mod. _
Egy termeknel fontos a csomagolasa. _




- Egyetemista hallgatok véleménye a
kornyezettudatossaggal kapcsolatos allitasokrol.

m Inkabb nem értek egyet u Nem ertek egyet m Nincs vélemeényem errdl
= |nkabb egyetértek m Teljes mértékben egyetértek

-60% -40% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
A kormyezetbarat termékek mindségibbek. N 1
Fontos, hogy egy termék Ujrahasznosithato legyen. —
Fontos, hogy egy gyartd ne kisérletezzen allatokon. _

Egy terméknel fontos a gyartasi mod.

Egy terméknél fontos a csomagolasa.



- Az ANOVA proba és a kétmintas t-proba
eredményei alapjan egy allitasban volt
szignifikans kulonbség a két csoport valaszai
kozott:

1. Egyterméknél fontos a gyartasi mod.

- A kozépiskolas didkok szamara lényegesebb a
gyartasi mod, mint az egyetemista hallgatok
szamara.



Kovetkeztetések

1. A két csoport tagjai f0ként interneten keresztil
szerzik ismereteiket a kornyezetbarat
termékekral.

2. Mindkét csoport kornyezetbarat
gondolkodasunak tekintheto.



» Az elso hipotézis igaznak bizonyult. Mind a két
csoport tagjai kornyezettudatosan vasarolnak,
fontosak szamukra a kornyezetbarat termékek.

- A masodik hipotézis is teljesiilt. A két csoport
véleménye killonbozott a kovetkezo allitasokban:

1. Nem a termék ara a {6 szempont, ami szerint
vasarolok

2. Nem vasarolok olyan termékeket, amelyekrol
tudom, hogy nem kornyezettudatosak

3. Egy terméknél fontos a gyartasi mod.

- JellemzoOen a kozépiskolasok
kornyezettudatosabb valaszokat adtak ezekre a
kérdésekre.



Javaslattétel

- Kevéssé kutatott targy
- Kutatni lehetne, pontosan milyen jellegii a
kitoltok tudasa a kornyezetbarat termékekrol.

- Mas korosztalyok osszehasonlitasa az itt
megkapott adatokkal
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Koszonom a figyelmet!



