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Elméleti rész

“* Szakirodalom beszerzése:

* egyetemi konyvtar

 online feliiletek

“* Részei:

* A generaciok és a koztiik 1évo kiilonbségek
* Fogyasztoi tarsadalom

* Fogyasztol magatartas

Online vasarlas

Marka és azon beliil a markahtiség



A kutatas célja

“ XY és Z generaci6 ruhavasarlasi szokasainak
felmérése

< Kiilonbségek megallapitasa
% X generacio - 1960-1983

% Y generdacio - 1984-1995

% Z generacio - 1996-



Modszertan

“* Primér kutatas

“* Kérdobivezés (irdsos forméaban)

“* Online és Papir alapon torténd lekérdezés

“*11 kérdés - kiértékelés MS Excel program
segitségével

“* 192 beérkezett kérdbiv

¢ 41-X generacios

¢ 39-Y generacios

¢ 106-Z generacios

« 6-X generacio el6tti



Gyakorlati rész

< Demografiai adatok kielemzése

% Ruhavasarlasi szokasokkal kapcsolatos adatok
kielemzése

¢+ Feltevések kielemzése



1.Feltevés

% Az els6 feltevésiink szerint az X generaciosok kozott
tobb olyan személy taldlhat6, aki még nem vasarolt
online ruhadarabot, mint a masik két generacional.

Eltogadva



1.Feltevés
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2.Feltevés

“ A masodik feltevés szerint a Z generdacidonak
fontosabb egy ruhadarab valasztisandl az a tény,
hogy szélesebb legyen a valaszték, milyen ar
kategoriaban helyezkedik el, a jelenlegi helyzetben
mi is a divatos milyenek is a jelenlegi trendek és,
hogy milyen a termék mindsége.

Nem teljesen bizonyosodott be



2.Feltevés
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3.Feltevés

< A harmadik feltételezés szerint a Z generacionak a
markaval kapcsolatos tényez6k sokkalta fontosabb,
mint az X és Y generaciOba tartozoknak.

Elfogadva



3.Feltevés
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Kovetkeztetések

“*Hasonl6sagok:
* 2 legfontosabb tényezd: ar, mindség
* Legszivesebben személyesen vasarolnak ruhat

“*Eltérések:

*  Online véasarlas (X generacidsok legkevesebben, mig a Z
40% is rajuk ver) - nagyon sok online feliilet hasznalata
volt jellemz6

« Markakhoz val6 hozzaallas (Z generaciésoknak a
legtontosabb)
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