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Szakirodalmi
attekinteés

McCarthy 4P-7P

Arstratégiak

Hagyomanyos 4P 0sszehasonlitas a
modern 4C-el

Viz16 kialakitasa

SWOT elemzeés

PEST modell

Ertékesitési tolcsér

KeresOmarketing

Tartalommarketing



A dolgozat celja

A marketingtevekenység vizsgalata a mindennapok vallalkozasainal.

Szakirodalom altal
megfogalmazott
marketing eszkozok
fontossaganak
felmerese a
vallalkozasoknal.

Az online marketing
elterjedesenek
vizsgalata a mikro-,
kis- €s kozep
vallalkozasoknal.




Primer adatgytyjtes

e Online kérdoives lekérdezés,
2019 novemberétol 2020
marciusaig

A kutatas modszertana

Kvantitativ modszer

e Kiértékeléshez: Microsoft Access

Minta 124 db vallalkozo




A kerdoiv eredmenyel

Ertékelt valaszadok
szama: 124 db
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A kerdoiv eredmenyel

* A megkerdezett
vallalkozasok megoszlasa
megyek alapjan.
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Vallalkozasuk Online kozosségi

Web feliileten
alapitasi éve média feliileten
1939-2000 50% 50%
2001-2010 53% 47%

2011-2020 50%

50%

A megkerdezettek vilaghalon vald megjelenésének formai



A vallakozok vélemeénye a
marketingtevékenyseg fontossagarol

fontos, de

kismértékben nem
elsodleges

egyaltalan
nem

nagyon
fontos

Mikrovallalkozas 3% 33% 14%
Kisvallalkozas 1% 6% 3%
Kozépvallalkozas 3% 1%

26%
7%
3%




Valaszadok nézete1 marketing szempontbol




A kitoltok megoszlasa az alkalmazott arpolitika
alapjan
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Top marketing eszkozok hatékonysaga
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A kerdoiv eredmenyei

A bevetelbol marketing tevékenysegek megvalositasara forditott 0sszeg aranya.
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A kerdoiv eredmenyei

nem tudom
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A 2000-es évekig
megvalosult
vallalkozasok
egyarant
hasznalnak web,
mint online
kozossegi media
feliiletet.

A no1 vallalkozok
aranya no.

Kovetkeztetesek

A napjainkban a

2000-2010 kozott

bejegyzettek VéllaleZék a
vallalkozok re%?f?ﬁé&eb
inkabb a web | :
feliiletet Olyannylta
preferaljak hasznaljak, mint a

kozossegi médiat.



K0szonom megtisztelo figyelmuket! -




